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Radio — eln starkes Stuck

Wie sich das Medium Radio aus Sicht der
Forschung prasentiert

Rolf Muller, Publica Data AG
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E-Medien in der Schweiz C
RadioDay

97.6 %

911 %

Tagesreichweite 15+, Mo-So,
1. Semester 2005
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Share of Advertising
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E-Medien in der Schweiz
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Radio Total
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E-Medien in der Schweiz
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Marktanteile Radio 15+, 1. Sem. 05 C
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Ausland-Radios
9.2%

CH Private
24.2%

SRG-Radios
66.6%

Quelle: Radiocontrol, 2005
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Radio in der Schwelz
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Radio in der Schwelz
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adio In der Schweiz
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E-Medien in der Schweiz

Reichweiten % Mo-Fr, 15+, 1. Semester 2005
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E-Medien in der Schwelz

(RadioDay
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Radio in der Schweiz
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Radio in der Schweiz
@adiobay

1. Semester 2005
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E-Medien:; Saisonalitate
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Radio: Saisonalitate

Tagesreichweiten in %, 15+, Mo-So
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Radio: Saisonalitate

Tagesreichweiten in %, 15+, Mo-So
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Radio: Nutzungsorte
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Radio: Gerdate im Haushalt

MP3-Player
mit Radio

Handy
mit Radio

Avutoradio

Radiowecker
Radiogerat in
Hi-Fi-Anlage/Homecinema

Normales Radio
stationar oder tragbar

Walkman/Discman
mit Radioempfang
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Radio: via Internete
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Fvent-Radios
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E-Medien und Shopping

@adiobay

8.0 B Shopping T 2
7.0 - — Radio A
—1V R
6.0 - O
L — Internet 35 %
O 50 - L 30 .0
"'5 (I
% 40 - 25 g
o 4, | r r20 @
X i 155
- I (5
' " O
108
") ||||I|HH|”H Vi
ot - SNy,

QPO RO RO RO IO RGNS Q O O QL O O
- O SO Oy Sy O -Q -Q -Q S, 0. O .Q Q Q Q Q
Q@-Q\O-Q/\-QQ).QO\-\Q'\'\-\Q/\’b'\b&-@'\b'\’\',{b-\o\-(\/ (1, (\()"'L

PUBLICA DATA AG UNION ROMANDE i | DY
A/ Y SRG ssk idee suisse [+ B3 DA Ok, e oloNALES J}")I'%j

AEE W R oL



GRP Mono Media vs. Cross Media @adioDay
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