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Die Inhalte der KommTech-Studie 2006

Uberblick

Die Studie KommTech wurde 2006 bereits zum dritten Mal in Zusammenarbeit mit der IGEM
(Interessengemeinschaft elektronische Medien) durchgefuhrt. Sie dokumentiert die weiter
fortschreitende Digitalisierung der Kommunikations- und Unterhaltungstechnologie in der
Schweizer Bevolkerung ab 15 Jahren. Die Erhebung umfasst ca. 2'500 computer-unterstitzte
Telefoninterviews (CATI) auf die drei Schweizer Sprachregionen verteilt. Die Studie liefert In-
formationen zu folgenden Themenbereichen:

Bildmedien

= Besitz und Ausstattung von Fernsehgeraten

= Einrichtungen fur den Fernsehempfang

= Generelle Fernsehnutzung (Haufigkeit / Ort)

= Wiedergabe- und Aufzeichnungsmoglichkeiten Filme oder TV-Sendungen

= Nutzung Videos/DVDs

= Besitz und Nutzung von Videospielen via TV / Marken der genutzten Videokonsolen
= Besitz und Art von Fotoapparaten und Videokameras

Tonmedien

= Einrichtungen fir den Radioempfang

< Empfangswege Radio

= Generelle Radionutzung (Haufigkeit / Ort)

= Radionutzung via Internet / via Kopfhorer

= Wiedergabe- und Aufzeichnungsmoglichkeiten Musik oder Radiosendungen

Computer

= Besitz und Art von Computern
= Besitz von Organisern

= Betriebssystem Computer

Internet

= Zugangsmoglichkeiten und Zugangstechnik zum Internet

= Internetprovider / Internetbrowser

= Nutzungshaufigkeit und -ort Internet (zuhause, am Arbeitsplatz, anderswo)
= Nutzungszwecke Internet zuhause und am Arbeitsplatz

= Einkauf via Internet und Art der Bezahlung

Telefon

= Provider, Technik und Anzahl von Festnetzanschlissen
= Anzahl von Mobiltelefonen

= Nutzungszwecke Mobiltelefon, SMS und MMS

= Nutzungshaufigkeit SMS und MMS

= Provider, Ausstattung und Marke Mobiltelefon

Ausserdem geben einige Fragen Uber das generelle Informationsverhalten Auskunft.

Die Daten der Studie KommTech werden im Auswertungstool uptodata geliefert, welches
einfache Auswertungen nach massgeschneiderten Zielgruppen ermdéglicht. Schulung und
Support sind im Studienpreis inbegriffen. Die Studie oder Teile daraus kann auch als Grafik-
Report bezogen werden.
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