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Anwendung der KommTech-Studie
aus Sicht eines Anbieters

Fallbeispiel ‚Junge Schweizer’

Siri Fischer
IP Multimedia (Schweiz) AG

Präsentation KommTech-Studie 2006
28. September 2006
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- Die Hälfte der Jungen ist noch in Aus- oder Weiterbildung
- Aber auch bereits zwei Drittel sind berufstätig

- Die meisten jungen Schweizer wohnen in grossen Haushalten mit
mehreren Personen und hoher Dichte an elektronischem
Equipment:

-Meist mehrere TV-Geräte
-Fast alle haben einen DVD-Player zuhause
-Praktisch alle haben ein Handy und zuhause Internet-Zugang
-Zwei von fünf spielen Video- oder Online-Games
-Die Hälfte hat einen mp3-Player oder iPod

Die 15-24 jährigen Schweizerinnen und
Schweizer in der KommTech 2006
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15-24 Grundgesamtheit AffinitŠt 15-24

Spielst Du oder nicht?
PS2 oder Xbox?

Basis: Deutschschweiz
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Online oder nicht?
Mac oder Windows?

Basis: Deutschschweiz
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Information oder Unterhaltung?
Musik downloaden oder chatten?

137 130

269

362 360

286 286

47

412

213

131

0 %

10 %

20 %

30 %

40 %

50 %

60 %

70 %

80 %

E
m
a
il

In
fo
s
u
c
h
e

M
u
s
ik

d
o
w
n
l.

C
h
a
tt
e
n

In
s
ta
n
t

m
e
s
s
a
g
in
g

S
p
ie
le

F
il
m
e

d
o
w
n
l.

E
-B
a
n
k
in
g

B
lo
g
g
e
n

P
o
d
c
a
s
ti
n
g

In
te
rn
e
t

T
e
le
fo
n
ie

0

100

200

300

40015-24 Grundgesamtheit Affinität 15-24

Basis: Internet zuhause, Deutschschweiz
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Radiostreaming ja, aber welchen Sender?
Privatradio oder SRG?

Basis: Deutschschweiz
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Musik oder Hotel?
Was kaufen die Jungen im Internet ein?
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Basis: Internet zuhause, Deutschschweiz
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Swisscom oder Sunrise? Auf welchem
Mobilenetz telefonieren die Jungen?

Basis: Deutschschweiz
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Schreiben oder Reden? Welche
Handyfeatures nutzen die Jungen?

Basis: Deutschschweiz
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Kann SMS noch weiter wachsen?
Was passiert mit MMS?

Basis: 15-24 J. Deutschschweiz
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Welche Handymarke hat
bei den Jungen zugelegt?

Basis: 15-24 J. Deutschschweiz
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Sony Ericsson oder Samsung?
Die Handymarke der Jungen?

Basis: Deutschschweiz
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¥ Kann Xbox Nintendo wieder Ÿberholen? Wird sich die PSP verbreiten?

¥ Wie entwickeln sich Blogging, Podcasting oder Skype weiter?

¥ Wird SMS noch weiter wachsen? Kann sich MMS durchsetzen?

¥ † bers Handy surfen, emailen oder fernsehen wird auch von den
Jungen kaum genutzt: Kommt nŠchstes Jahr ein Boom?

¥ Kšnnen die Schweizer Privatradios ihren Vorsprung beim Internet-
streaming halten oder sogar noch weiter ausbauen?

¥ Stagniert Sunrise, so dass Orange Sunrise bei den Jungen Ÿberholt?

¥ Wird Sony Ericsson Nokia Ÿberholen? Bleibt Samsung das affinste
Handy bei den Jungen?

Antworten aus der KommTech 2006 -
Fragen an die KommTech 2007
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Besten Dank fŸr Ihre Aufmerksamkeit!

Präsentation KommTech-Studie 06
28. September 2006


