Marktanteile Suisse Romande 2.Semester 2009 24h

Personen 3+

30.0
26.5
25.0
22.2
20.0
X
£
2
% 15.0
L 12.9
(T
=
10.0 9.0
8.1
7.0 6.8
5.0
2.6 2.4
. . 1.3 1.0
0.2
0.0 T T T T T T T T - T - T T
e n 2 o ~ o 9 = 2 " » 2
2 a Z = % = % S g
2 z
Unversum: 1'633'800 Personen 3+ Stichprobe: 1'317Personen 3+

Quelle: TV-Messpanel der Mediapulse



Marktanteile Suisse Romande 2.Semester 2009 24h

Personen 15-59 Jahre
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Unversum: 1'041'900 Personen 15-59 Stichprobe: 840 Personen 15-59 Quelle: TV-Messpanel der Mediapulse



Marktanteile Suisse Romande 2.Semester 2009 24h

Personen 15-49 Jahre
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Unversum: 853'200 Personen 15-49 Stichprobe: 688 Personen 15-49 Quelle: TV-Messpanel der Mediapulse



