
Unversum: 4'957'000 Personen 3+ Stichprobe: 2'050 Personen 3+ Quelle: TV-Messpanel der Mediapulse
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Unversum: 3'213'000 Personen 15-59 Stichprobe: 1'311 Personen 15-59 Quelle: TV-Messpanel der Mediapulse
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Unversum: 2'520'000 Personen 15-49 Stichprobe: 1'076 Personen 15-49 Quelle: TV-Messpanel der Mediapulse
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