GfK Switzerland Media Reporter 5.0
Quickguide

Wir freuen uns, Ihnen eine Version 5.0 des GfK Media Reporters Gberreichen zu kdnnen.

Diese Version beinhaltet einige grundlegende Anderungen. Es wurden umfangreiche Abkldrungen
gemacht, sowohl mit Fachleuten aus der Software-Ergonomie, wie auch mit internen und externen
Reporter-Anwendern, wie die Anwendung aus ergonomischer Sicht wie auch funktional verbessert
werden kann. Wir sind liberzeugt, dass Sie mit der neuen Version effizienter zum Ziel kommen.

Jede Anderung hat aber natiirlich auch den Effekt, dass man Gewohntes ablegen und Neues lernen muss.
Mit diesem kleinen Quick-Guide mdchten wir Ihnen die ersten Schritte erleichtern und auf die neuen
Arbeitsweisen und die damit verbundenen Vorteile hinweisen.

Nehmen Sie sich bitte ein paar Minuten Zeit, um diese kleine Broschire zu lesen. Als routinierter Benutzer
der Version 4.x werden Sie sich zwar schnell zurechtfinden, so hoffen wir, aber einige Hints und Tricks
bleiben sonst vielleicht doch verborgen.

Feedback erwiinscht

Einige Wochen nach dem Rollout werden wir uns erlauben, Thnen einen kleinen Feedback-Fragebogen
zuzusenden. Zdgern Sie aber nicht, wenn Sie uns schon heute zu einzelnen Punkten ein Feedback
abgeben mdchten.

Senden Sie einfach einen Screenshot plus eine kurze Erlauterung des Problemes oder der Situation an die
Ihnen zugewiesene Hotline-Mailadresse.

Es ist uns bewusst, dass Sie sich an die neue Benutzerfiihrung gewdhnen miissen und gleichzeitig das
Tagesgeschaft weitergeht. Daher wurde die neue Version derart konzipiert, dass sie parallel zur
bestehenden Version installiert werden kann. Dadurch kdnnen Sie weiterhin mit der bestehenden Version
arbeiten und sich fiir den Umstieg etwas Zeit lassen.

Weiterentwicklungen werden aber nur noch auf der neuen Version vorgenommen!
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Der Grundaufbau des neuen Programmes

Der Grundaufbau des Bildschirmes ist klar in 4 Bereiche gegliedert.
e Zuoberst die Gblichen Menu- und Symbolleisten
e Links ein Navigationsbereich in Baumform

e rechts davon ein , der sich je nach gewahltem Filter oder Thema verandert.

e Zuunterst eine Statusleiste
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Die Navigation links zeigt auf Ubersichtliche Art alle méglichen und nétigen Filter, Settings und Optionen.
Jede Anderung im Arbeitsbereich wird direkt (ibernommen. So sparen Sie viele Doppelklicks und
Bestatigungen gegeniiber der friiheren Version und haben stets eine Ubersicht iiber ALLE
gemachten Einstellungen.

Fd

Ein kleines zeigt Thnen auf einen Blick, wo noch Angaben unvollstandig sind, um den Report starten
zu koénnen.

Die Statusleiste zuunterst zeigt Angaben zum Server, der angeschlossenen Datenbank, zum Benutzer
und zum Status seiner aktuellsten Reports. Sie erlaubt auch einen Direktzugriff auf die letzten
Auswertungen.
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Arbeiten mit mehreren Reports gleichzeitig

Der GfK Media Reporter ist neu kein MDI (Multi Document Interface) mehr, sondern es wird immer genau
eine Auswertung damit bearbeitet. Trotzdem kénnen Sie natiirlich mehrere Auswertungen parallel
bearbeiten, indem weitere Instanzen des Programmes gedffnet werden. Verwenden Sie dazu den

Shortcut Ctr/-N oder klicken Sie auf das entsprechende Icon in der Symbolleiste e

Jeder Report wird als eigene Task in der Taskleiste gezeigt. Ein Tooltip zeigt Ihnen auch, welche
Auswertung in welcher Instanz in Bearbeitung ist.

Nutzen Sie auch die Gruppierungsfunktion in der Taskleiste und das rasche Wechseln zwischen Instanzen
mit dem Windows Standardbefehl Ctr/-7ab.

GafK. Media Reporter 5.0 - Test Hitparade. tcd

distart| | [ 3 & * | 1 fKk Media Reporter 5.0 -, ||m GfK Media Reporter 5....
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Arbeiten mit Vorlagen / Templates

Beim Starten der Applikation wird ein Paletten-Dialog gezeigt, den sie auch jederzeit mit dem Icon

Neu offnen kdnnen.

Zu jedem Reporttyp wird auf Wunsch in einer Vorschau eine Kurzbeschreibung inkl. Minimierter
Darstellung gezeigt. Dies soll Einsteigern und weniger gelibten Benutzern helfen, den richtigen Reporttyp
auszuwahlen. Gelibte Benutzer kénnen die Vorschau minimieren, so dass mehr Platz fiir Vorlagen und
zuletzt verwendete Dokumente zur Verfiigung steht.

GFE Auswertung laden

Reporter
Tabele
Sendungsgrafik
Zeiteinheitengrafil
Markkanteisgrafik
‘werbeauswertung
Programmiibersicht
Konkurrenz
Mutzungsverhalten
Cross Media
Sendeumfeld
Explorer
Leistungsbarometer
Publigraph
PP_Werbung
PP_Sendung
Video Hitparade
Mutzerwanderung
Wideok anal
SinusMilisus Karke
SinusMilizus Tool
Extras
Mehrfachstart
mo Effektiv
Advertiser
Ranking (Rating)
Evaluation (Rating}

[] Dieses Fenster beim Programmstart anzeigen

Meine Yorlagen

bb_Lausanne_20-49HHFmitkKind
Di5_aufgabez
Jk_Lausanne_20-39HHFmitkind
RTL Split gestern

ZeitGraf _SR

9

Zuletzt &

Dis_Aufgabel
Di5_Aufgabed
Dia_Aufgabez
TestTabelle
TestTabellsz

ook L e

I
1)
1
]
L
L
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Market share graph

I a market share graph vou can select a certain time
of program log and wil receive aligned a graph and lis

Each station will be displayed in its cwn shest,

& maximum of 2 target groups may be defined.

Nebst allen Ihnen zur Verfligung stehenden Auswertungstypen, stehen hier auch sténdig die Vorlagen

und die zuletzt verwendeten Dokumente zur Verfligung.

Als Vorlage kdnnen Sie jede beliebige Kombination von Definitionen ablegen, so dass Sie sich viel

wiederkehrende Definitionsarbeit sparen kénnen. Andern Sie beim Speichern einer Vorlage einfach den

Dateityp auf Vorlagen(*.tct) und legen Sie die Vorlage im Unterverzeichnis \template ab.

Auswertung speichern ? :zf
Speichem | ) TC2000 v/ e B~
fg campaign
fgtemplate ‘__
[gtmpdef
) ¥ 4
Dateiname: ‘ | [ Speichern ]

Dateityp:

Abbrechen
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Die Auswahl-Filter

Wo immer mdglich, haben wir die Auswabhlfilter vereinheitlicht, optimiert und zum Teil neu gruppiert.

gewohnt wird aus einer Auswahl links ausgewahlt und mit Doppelklick oder ausgewahlt

Wie

Datenselektion: Sender

+ SRG SSR Sender

+ Schweizer Privatsender

Suchen/Filker

Bitte wahlen Sie alle Sender und Sendergruppen, die in dieser Analyvse ausgewshlt werden,

PP hrd=

+ Sender mit Schweizer Werbefenster

- :Ausldndische Sender mit Protokoll

AMPROT
2 ARD

& ZOF
£ 35AT
& ORF1

2 ORFZ
ER !

(v Eal

fuslandische Sender mit Protokoll
&R0 Das Erste Deutschland 1
ZDF Deutschland 2

3-54T

ORF1 Qesterreichischer Rundfunk
ORFZ Cesterreichischer Rundfunk
Franre 1 TF1

>

>
<
x

e

Elinfo
He

Grp | Gip 5
_— SF 1 5F 1 Deutsche und RAtoromanische Schweiz 1
_— SF 2wei SF 2wei Deutsche und Réatoromanische Schwe
3 SFinfo SF Info

: HD suisse  HD suisse

Das Suchfeld im linken Auswahlfenster enthalt neu zusatzlich zur bekannten Suchfunktion .::-"3 neu auch

eine Filtermdglichkeit 7 A

Mit # = Kkénnen Sie den ganzen Baum auf- resp. zuklappen

In der Mini-Symbolleiste im rechten Fenster ,Ausgewahlt' AW X G o

gewahltem Filter weitere Schaltflachen, z.B.

o

- die Pfeile #* % zum Umsortieren der ausgewahlten Elemente

- % zum Entfernen von Objekten

- zum Gruppieren von Sendern (s (5]

- zum Editieren von Zeiteinheiten =-]

Im Kopfteil des Arbeitsbereiches finden Sie, wo nétig, einen Hinweis auf minimal/maximal wahlbare

Objekte

h]

i

finden Sie je nach
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Kalender
Das Kalendermodul zur Auswahl des Datumsbereichs wurde ebenfalls vollig tiberarbeitet.

Sie haben nach wie vor die Méglichkeit, eine sogenannte ,,Dynamische Datumswahl" zu treffen, also
einen relativen Zeitraum, der bei jedem Start abhangig vom Startzeitpunkt neu berechnet wird. Alternativ
kénnen Sie natiirlich auch fixe Datumsbereiche (neu bis zu 3 Bereiche) oder eine individuelle Auswahl
von Tagen direkt im Kalender angeben.

Diese Entscheidung (Dynamisch / Fixe Bereiche / Auswahl direkt im Kalender) sollten Sie immer als erstes
treffen. Bei dynamischer oder fixer Bereichsangabe dient der Kalender nur zur Visualisierung der
gewahlten Daten. Im Modus , Datumswahl direkt im Kalender" ist die Kalenderanzeige interaktiv. Es
kdnnen sowohl Monate, Wochen, Wochentage wie auch einzelne Tage mit der Maus angeklickt werden.

| 9 Tag Eitte wahlen Sie den Zeitraum der Auswertung entweder mit Kalenderdarstellung () 12 Monate Fixiert
E E fixen Datumsangaben ader in dynamischer Farm,

'@:' Rollende Monate

“
*Dynamische Datumswahl 4 Dezember 2005 Januar 2009 Februar 2009 »
MDMDF S5 S MmDMDF S 5 MmDMDF 3 5
wahlen Sie eine Periode, die bei jedem Lauf abhangig
wom Startdatum neu berechnet wird “ 1 2 3 4 56 7 1 1 2 3 4 5 1
Perinde: - =g 9 1011 121314 25 6 7 8 91011 5§52 3 4 5 6 T8
5015 16 17 18 19 20 21 31213 14 15 16 17 13 79 1011 12 13 14 15
Uberlappende Sendung am Tagesbeginn 5222 23 24 25 26 27 28 419 20 21 27 23 24 25 416 17 18 19 20 21 22
mitselektieren @
129 30 351 5 26 27 25 29 30 31 9 23 24 25 26 27 28
() Fixe Datumswahl
Marz 2009 April 2009 Mai 2002
Geben Sie bis 2u drei fixe Datumsbereiche direkk ein arz il =
MDMDFS S MmDMDFS S MmDMDF S S
1 14 1 2 3 4 5 1 1 2 3
Bereich 1: 01,06,2009 || - 31072009 |
w2 3 4 5 6 78 56 7 8 9 101112 w4 5 6 7 8 910
Bereich 2: W - w
i1 9 10 11 12 13 14 15 1513 14 15 16 17 18 19 11 12 13 14 15 16 17
Eeisich adl Y wie 171902122 w02l 22 Z3 242526 16 19 20 21 22 23 24
O Datumswahl direkt im Kalender 23 24 25 26 27 2829 1 27 28 29 30 ) 25 26 27 28 29 30 31
Wahlen Sie die auszuwertenden Tage oder Monate |30 31
direkt im Kalender Juni 2008 Juli 2009 August 2009
Frithester gewahlter Tag: MDMDEF S S MDMDF 35 5 MDMDF S5 5
Spatester gewahlber Tag: x1 2 3 456 7 & 1 2 3 4 5 3t 1 2
= 8§ 9 10 11 1213 14 @m 6 7 8§ 9 101112 23 4 5 6 7 8 9
= 15 16 17 18 19 20 21 = 15 14 15 16 17 18 19 35010 11 12 15 14 15 16
Wochentage (fixe oder dyn. Datumswiahl) g semmBsBAs 020 21 22 23 24 25 26 17 18 19 20 21 22 23
Mo Di M Do Fr Sa 5o #2930 327 Z8 29 30 31 3524 25 26 27 28 29 30
W W e e v & 31
September 2009 Okkober 2009 Movernber 2009
MDODMDFS S MmDMDFS S5 MmDMDF S 5

3% 1 2 3 4 56 0 1 2z 3 4

¥ 7 8 9 10111213 4.5 6 7 8§ 92 1011 “ 2 3 45 6 78
3 14 15 16 17 18 19 20 4 12 13 14 15 16 17 18 “ 9 1011 12 13 14 15
el
0

3

1

21 22 23 24 25 26 27 4319 20 21 22 23 24 25 47 16 17 18 19 20 21 22
28 29 30 A4 26 27 28 29 30 31 A 23

,_.
o

Weitere Einstellungsmiéglichkeiten, wie die Definition des
WWochenbeginns finden Sie in den

Fiir dynamische Wahl oder fixe Bereiche kdnnen als Zusatzeinstellung die Wochentage einzeln
eingeschrankt werden.

Die Kalenderdarstellung kann je nach verfligbarem Platz auf 12 Monate fixiert werden oder aber in
rollender Form so viel als méglich anzeigen. Probieren Sie aus, was fiir Sie optimaler ist.
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Zielgruppen

Das Auswahlen der Zielgruppen ist weitgehend an die (ibrigen Filter angepasst. Damit Sie auch die
Details der Definition genau priifen kdnnen, kann in einer Info-Box (rechte Maustaste, wenn nicht
sichtbar) der genaue Aufbau der Merkmalskombinationen gesichtet, sowie die zugrundeliegende
Stichprobengrdsse ausgezahlt werden.

= ﬂ Zielgruppe Eitte wahlen Sie alle Zielgruppen, die in dieser Analyse ausgewshlt werden.

Maximal wahlbare Zielgruppen Fir diesen Reporttyp: 99

ALigir ot

l = BLIS 15
Suchen/Eilker 2 % Ty o dh o= M X
+ Basiz-Zielgruppen S Pers Total Personen
- Werbe-Zielgruppen (o *#20-49 HHF+K  Personen 20-49 Jahre, HHF mit Kind
*03-16 Jshre Personen, 03 bis 16 Jahre
*15-24 Personen 15-24 Jahre
*15-29 Personen 15 - 29
*15-34 Personen 15- 34 Jshre
*#15-34 m Personen 15-34 mannlich
*#15-34 w Personen 15-34 weiblich
*15-39 Personen 15-39 Jahre
*15-39m Personen 15-39 mannlich
1530w Personen 15-32 weiblich
*15-40 Personen 15-49 Jahre
#1542 m Personen 15-42 mannlich
#1540 wm Personen 15-42 weiblich
*{5-59 Personen 15 - 59 jahrig
*15-74 Personen 15-74 Jahre
*15-74 5300 Personen 15-74, HH-EK ab 5800.-
*16-25 Personen 16-25 Jahre
*15-44 Personen 18-44 Jahre

Information Personen 20-42 Jahre, HHF mit Kind 1

Eine Person gehért zur Zielgruppe, wenn die folgende Merkmals-Kombinationen erfall ist,

Alter 20-49

Haushaltfiihrung haushaltfiihrende Person

Haushalt mit/ohne Kind/er mit Kind
Kontral-Auszéhlung Anzahl Falle:

Region: CH deutsch e
Datum: 01.09.2009 v

Information Personen 20-49 Jahre, HHF mit Kind (4734)

Universum: 423400

In % der gewshiten Region: G4

Das Erstellen von neuen oder Verandern von bestehenden Zielgruppen ist neu in das Modul Zielgruppen-

Verwaltung ausgegliedert. Dieses rufen Sie aus der Symbolleiste auf Q .

Da die Zielgruppenverwaltung noch nicht tiberarbeitet ist, wird das Andern und Léschen von
Benutzerdefinierten Zielgruppen voriibergehend aus dem Kontextmenu (rechte Maustaste) aufgerufen:

“Cadare FEFs MONDErr, ER DU+, Aanasl ) MICCel | AocnsCh

Personen mitggabask: SRR el s 0
Information

*form, super

*g,men. 15-74 Personen 15
*ader 2008 P volberufst,  ZiEloruppe editisren ‘te
- 4lans moins de 402 ZiElaruppe léschen -1——

-S0ans -50ans
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Die Layoutdefinition

Im Arbeitsbereich der Layoutdefinition kénnen Sie rasch und unkompliziert alle fiir die Darstellung
relevanten Angaben vornehmen:

e Titelfelder, Ersteller, Kunde
e Dokumentsprache
e Layout der Darstellung (Zeilen / Spalten / Seiten)

e Aggregation und Sortierung der Daten

Layout der Auswertung Definieren Sie hier die Anordnung, Sortierung und Aggregation der Daten, Die Yarschau zeigt Thnen schematisch, wie das Resu
ebwa aussehen wird,

Layout - Einstellungen

Titel Haupttitel Ersteller  GFK Switzerland AG
Titel Urkertitel Ersteller  Mtarbeier &

Kunde Kunde $YZ

Dokurnent Sprache deutsch * Kunde Herr Sowieso
m [ Dam P"’“""“‘q hmm-uppq [ Facts
E RTL RTLZ SRTL
HH |Pers HH |Pers HH |Pers

m 12:00-12:01
i 15:35-15:36
Sender

12:00-12:01
Zielgruppe ETERETIE 15:35-15:36

| RT R

[ Datum ][ Sender ][ Zielgruppe ]Ht,q

Aggregation

Tagesgruppierung keine - Aggregation
() Gemitkelt
() Kurnuliert

Sortierung

Sortierang
(#) Defaulk Sortierung {Chronologisch)

() Hitparade - Top  alle Resulate  ~

Feige Werte bis 0 o
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Der Status meiner Jobs

Wenn Sie nicht mit Hunderten von Jobs taglich zu tun haben, wird Ihnen die Jobstatus-Anzeige rechts
unten auf der Statusleiste das Wechseln in den Job Supervisor grosstenteils ersparen. Sie sehen hier
laufend, wie viele Jobs wartend, in Arbeit, resp. fertig gerechnet sind.

i 0132 REP Markkanteilsgrafik
@ 0131 REP

Yove Cratergm weitere Susweise, ..

» - 5 |
e e _

Jobs, die in Berechnung sind, werden mit den Prozess-Zahnradchen aufgelistet: @ 5278 REP Hitparade

fertig gerechnete Auswertungen mit einem Listensymbol und griinen Hakchen: @ 5278 REF Hitparade

Mit einem Klick auf einen beendeten Job kdnnen sie auch gleich die Resultate abrufen.
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Neue Gliederung der Optionen
Die Uibrigen Optionen und Report-Einstellungen sind neu aufgeteilt in

Alles, was mit den Grundlagen einer Auswertung zu
tun hat: Stichprobenangaben, Datenbasis,

stichprobe Rechengenauigkeit, etc.
allgemeine Cptionen

Datenbasis

Mutzungsverhalken

Settings A

"ﬂ Layout und i a Alles was mit dem Aussehen un.d der Aufbereitung
des Resultates zu tun hat: Schriften, Farben, Art des
Layoutdefinition Resultates, Abruf resp. Zustellung und allféllige
Excel Einstellungen Verzégerung der Aufbereitung

Start und Auslieferung

Die Darstellung der einzelnen Optionen wurde mit sehr viel mehr Erklérungstext und klareren Auswahlen
verbessert.

[’ﬂ Stichprobe Hier kiinnen 3ie Einstellungen zu der Stichprobe definieren

Mittels Kontakkdefinitionen kinnen Sie eingrenzen, wie lang eine Mutzungs-Sequenz eines einzelnen HirersySehers mindestens sein muss, damit erfsie in einer
Auswertungseinheit (Sendung oder Zeiteinheit) gezahlk wird.
Es kann so beispielswese das “Worbei-Zappen' durch viele Programme aus der Auswertung eliminiert werden.

Die absolute Mutzung muss kumuliert mindestens | Sekunde(n) betragen @
Die prozentuale Mutzung muss mindestens % giner Sendung)Zeiteinheit sein.
Die konsekutive Mukzung rmuss mindestens 1 Sekunde(n) am Stick betragen,

Kumulationswerte werden mit einer separaten Methodik berechnet, Fiir gin Panel mit monatlicher Gewichtung isk dies die “"konstante Stichprobe, Bei einer taglichen
Gewichtung ist dies die "Teilnahmegewichtung”,

Fir alle anderen Resultatwerte kann definiert werden, ob diese ebenfalls mit der konstanten Stichprobe oder mit der Fir den jeweiligen Tag gllkigen Sitchprobe
berechnet werden sallen.

Kurnulative Methode verwenden

. Wichtig: Bei der Berechnung mit der kumulativen Methode werden keine

* nur fir kumulative Resulkate (Default) 1 ot i s

fir alle Resultate

Je nach Spezifikation des Messsystems kinnen sich auch Gaste eines Haushaltes als Mutzer anmelden und identifizieren.
In einigen vordefinistten Zielgruppen kann die Mutzung dieser Gaste in die Resulkate eingerechnet werden,

Gaste-Mukzung verwenden
* ia (Default) /¢ Auf dem Fact-Sheet der Auswertung wird klar ausgewiesen, welche
*_ Zielgruppe{n) auch Gistenutzung enthalten.

Mein
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Ausgabe im Excel

Auch bei der Resultatausgabe im Excel gibt es Neues zu entdecken. Das Titelblatt wurde komplett
Uberarbeitet. Auswertungen im Reporter enthalten neu, neben dem eigentlichen Titelblatt, ein separates

Blatt mit den Auswertungsdefinitionen.

G fK GfK Media ‘(’

www.gfk.ch

A

B

Report information

Sample
Name

1
2
3
4

ilswnzer\and german speaking part
7

s | Target group definition

9 Humber
10102
11109

Hitparade Vorwoche

Top 20 Sendungen in der deutschen Schweiz

Kunde Printmedien

Ersteller Benutzer des Reporters
Auswertung 9997

Auswertung vom 26.11.2009 16:02:25
Excel Konverter V501

Name
Individuals
Men

Sex
Women
Sex
Adults
Age
Children
Age
103-14
Age
115-24
Age
125-44
Age

| 45-64
Age

B5+
Age

20 | Target group size

31 Name

32 |Individuals
33 |Men

34 |Women
35 |Adults

Sample
Households 1000
Individuals 2284
Description
Individuals Total
Male
male
Female
female
Adults (15-120 years)
15120
Children (under or equal 14 years)
14, Wz
Individuals 03-14
14, Wz
Individuals 15-24
1524
Individuals 25-44
2544
Individuals 45-4
4564
Individuals 5- 120
65-120
Description Sample
Individuals Total 2254
Male 1108
Female 1148
Adults (15-120 years) 1961

TR b UL e g T

Universe;
2058000
5033100

Guest

included

included

included

included

included

included

included

included

included

included

Universe;
5033100
2470800
2562400
4378'500

#54700

Das Logo fiir das Titelblatt und die Datenbldtter kann in den (iberarbeiteten Excel Einstellungen gewahlt

werden.

Anzeige-Einstellung

Logo Fir's Tikelblatt

Logo Kopfzeile

Darstellung der Uberschriften

C:iDateniDaten'Bildercola. gif

i\ DatenDaten'Bilder\Hangematte . jpg

&anfw#-m-k

Sie kénnen diese Anderungen (inkl. allen (ibrigen Excel Einstellungen), durch einen Klick auf den Link

oben ,Speichern als Standard', als Grundeinstellung speichern.

‘ﬁ Excel Einstellungen

=it oainrichiung

—

[ standardwerte aus Programmeinstellungen benutzen

Cpkionen Fir die Anzeige Threr Auswertungsresulkate in Micraosoft Excel

Speichern als Standard

Sie gelten dann fir alle Auswertungen, welche die Standardwerte verwenden.
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Ausgabeformat im Excel

Bei einzelnen Auswertungsarten wurden, neben der Standardausgabe, noch weitere neue Formate
realisiert. Uber das Excel Format wird die gewiinschte Ausgabevariante gewéhlt. Zum Beispiel kann in
einer Tabelle das Format ,Kreuztabelle' gewahlt werden. In der Auswertung wird ein Blatt mit der
Kreuztabelle und ein weiteres mit der entsprechenden Grafik angezeigt.

Sender

@RT
lMonth
January
February
March

April

HEI',"

June

July
August
September
Qctober
Movember
December
Total

B
(Alle) -

Target g+
Manner
139.9
129.3
1248
129.6
111.9
951
115.5
1117
126.8
1358
143.0
137.0
125.0

Frauen
165.3
151.3
146.7
155.9
1329
118.7
1318
1282
1487
1538
162.1
156.9
146.1

Total
1528
140.3
1358
1427
1224
106.8
1238
1205
1378
1448
1526
146.8
135.6

Das in der Auswertungsdefinition
gewahlte Layout wird voreingestellt.
Dies kénnen Sie in dieser Kreuztabelle
(im Excel Pivot genannt) auf einfache

Art andern.

Beachte: Die Darstellung ist abhangig
von der eingesetzten Excelversion. Die

Beispielgrafiken auf dieser Seite
entstammen Excel 2007.

¥ Manner

* Frauen
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