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Parts de marché Suisse Romande 2éme semestre 2010 24h

personnes 3+
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univers: 1'680'700 personnes 3+ échantillon: 1'177 personnes 3+ source: le panel télévision Mediapulse
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Parts de marché Suisse Romande 2éme semestre 2010 24h
personnes 15-59 ans
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univers: 1'072'700 personnes 15-59

échantillon: 771 personnes 15-59

source: le panel télévision Mediapulse
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Parts de marché Suisse Romande 2éme semestre 2010 24h
350 personnes 15-49 ans 249
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univers: 850'400 personnes 15-49

échantillon: 625 personnes 15-49

source: le panel télévision Mediapulse



