sl mediapulse

Parts de marché Suisse alémanique 2éme semestre 2010 24h

personnes 3+
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univers: 4'957'000 personnes 3+ échantillon: 2'018 personnes 3+ source: le panel télévision Mediapulse



sl mediapulse

Parts de marché Suisse alémanique 2éme semestre 2010 24h

personnes 15-59 ans

23.3
20.0
®
g 150 1141
)
L
o
©
£
()]
Ee]
£ 100 - 1
g . J.1 88
5.7
54 ¢4
5.0 -
38 37 36 35 34 34
1.8
1.3 1.2 1.0
0.8 07
I IIIIII. 02 o2
0.0 =1 T T T T T T T T T T T T T T T T T
o S 2 S S S S 2 o) 5 o S 2 S 5 o S o) A g o
v — < c — x = < N =3 g - R= > N g o E N = s
- - " S &5 E 3 O & 2
* g 8 E % s Pt oza b <
o < s T
a ~ [(72) O
<
=
>

univers: 3'213'400 personnes 15-59 échantillon: 1'305 personnes 15-59 source: le panel télévision Mediapulse



sl mediapulse

Parts de marché Suisse alémanique 2éme semestre 2010 24h

personnes 15-49 ans
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univers: 2'520'300 personnes 15-49 échantillon: 1'071 personnes 15-49 source: le panel télévision Mediapulse



